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О чем поговорим?

Как определять какие 
данные нам нужны?

Каким требованиям должны 
отвечать данные?

Где и как искать 
необходимые данные?



Для чего нужны данные?

Шаг 1 
Понять заказчика

Шаг 2 
Сформулировать 
цель анализа

Определить какие 
нужны данные 
и сформулировать 
требования к ним



Шаг 1. Понять заказчика

Для чего 
необходимо это 
исследование?

Какие есть 
готовые решения?

Как будут 
использоваться 
результаты?

В чем 
заключается цель 
аналитики?



Шаг 2. Цель анализа данных

1. Что мы изучаем? (объект анализа)

2. Какие свойства и/или характеристики

объекта исследования мы хотим изучить? 

Что хотим найти? (предмет анализа)

3. Где мы хотим найти?

4. Зачем нам это нужно?



Данные

• Контент

• Форматы

• Источники

• Временные 
ограничения

Данные ≠ Информация

Данные  —
это набор фиксированных 
сведений

Обработка 

Требования к данным



Типы данных
Структурированные данные
• Упорядоченные, стандартный формат
• Таблицы, базы данных со связанными строками и столбцами 

(реляционные базы данных)

https://www.planetaexcel.ru/upload/medialibrary/ca1/ca15044a17a56900a421068621de196c.gif

https://www.planetaexcel.ru/upload/medialibrary/ca1/ca15044a17a56900a421068621de196c.gif


Типы данных
Неструктурированные данные
• Нет заранее заданной структуры, разнообразные формы 

(изображения, тексты, видео, аудио) 



Типы данных
Полуструктурированые данные
• Структурированные + 

неструктурированные данные
• Нет строгой структуры, 

но содержат теги и различные 
маркеры, которые 
обеспечивают иерархическую 
структуру записей (xml, json)



Данные 
Виды данных:

• собственные 
• сторонние данные 
• «потенциальные» данные

Способы получения данных:
• Сбор/получение первичной 

исходной информации
• Получение данных из вторичных 

источников
• Получение данных с 

использованием API
• Парсинг

Популярные источники данных:
• Социальные сети и мессенджеры
• Интернет-СМИ 
• Общедоступные базы данных
• Контент сайтов
• Поисковые запросы 
• Собственные данные организаций
• Открытые данные
• Большие пользовательские данные



Способы формирования 
маркерных слов
• Изучение предметной области
• Анализ литературы
• Экспертная оценка
• Словари

Словарь эмотивной лексики
(беспокойство, страх, вера, радость, смелость и т.д.)
Словарь русского языка короновирусной эпохи
Прагматичные маркеры русской повседневной речи
Новое в русской лексике 
Тематические словари
Словарь оценочных слов и выражений русского языка РуСентиЛекс
NLPub (корпусы, тексты, тезаурусы, словари)

• Использование специальных сервисов
Rusvectores (похожие слова и различные операции)
КартаСлов (синонимы, ассоциации и др.)
ЯндексВордстат
GoogleTrends

Всегда учитывайте 
источник и стиль речи

http://lexrus.ru/default.aspx?p=2876
https://iling.spb.ru/dictionaries/neology/coronavirus/dictionary.pdf
https://pure.spbu.ru/ws/portalfiles/portal/88140867/2419_v4.pdf
https://iling.spb.ru/dictionaries/neology/yearly.html.ru
http://www.reright.ru/dictionary/?page=2
https://www.labinform.ru/pub/rusentilex/index.htm
https://nlpub.ru/%D0%A0%D0%B5%D1%81%D1%83%D1%80%D1%81%D1%8B
https://rusvectores.org/ru/visual/
https://kartaslov.ru/
https://wordstat.yandex.ru/
https://trends.google.ru/trends/?geo=ru


Способы формирования 
маркерных слов



Подведем итоги

Для того, чтобы определить какие данные 
нам необходимо собрать нужно понять 
заказчика и перевести его запрос в цель 
исследования. Только после этого вы 
сможете сформировать релевантные 
требования к данным. 

В процессе анализа надо отталкиваться от 
решаемой задачи и подбирать под нее 
данные, а не брать имеющуюся 
информацию и придумывать, что из них 
можно «выжать».

Требования к данным заключаются в том, 
чтобы определить, что нам нужно, в каком 
формате, из какого источника и за какой 
период.

В качестве основных источников следует 
выделить – данные, которые предоставляет 
вам заказчик; данные, которые вы можете 
купить; данные, которые необходимо 
собрать.


